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Forma zaliczenia:  Zaliczenie z oceną na podstawie prezentacji projektu indywidualnego i 
grupowego. 

Celem ćwiczeń jest  nabycie umiejętności tworzenia dobrych tekstów reklamowych. 

Treści merytoryczne przedmiotu 

   Istotą konwersatorium jest umiejętność nieemocjonalnej i krytycznej interpretacji tekstów 
reklamowych. Studenci osiągają odpowiedni poziom refleksji i metarefleksji lingwistycznej 
głównie dzięki formie pracy warsztatowej. Główny nacisk połoŜony jest na uwolnienie 
oryginalnej kreatywności studenta.  

Problematyka zajęć  

� Slogan reklamowy.  
� Podstawy warsztatu copywritera.  
� Teksty poboczne, wspomagające.  
� Gramatyczne, ortograficzne i leksykalne wyznaczniki tekstów reklamowych.  
� Szablony i schematy tekstowe. 
� Innowacje językowe w tekstach reklamowych na tle tendencji rozwojowych 

współczesnej polszczyzny. 
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